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RISCRIVERE LE REGOLE

La storia di Prada ¢ quella di una pelletreria locale divenura un
marchio globale che ha segnato un prima e un dopo per gene-
razioni di stilisti. Quando Miuccia Prada eredito 'azienda di
famiglia, inizio a sfidare le convenzioni che ruotavano artorno
alla moda dell’epoca: rese il nylon un materiale lussuoso, spo-
alio le donne di orpelli superflui e 050 persino giocare con cio
che era socialmente consideraro brurto; collaboro con arris
contemporanei ¢, attraverso le sue collezioni, parlo di femmi-
nismo, di problemariche sociali e dell’uso della tecnologia
nella quotidianita. Prada ha saputo accostare elementi opposti
e attingere a periodi storici diversi per progettare concetti, non
solo abiti. Sopratturto, ha superaro lo status di marchio della
moda per diventare una sorta di laboratorio di idee che, ser-
vendosi del cinema o dell’architerrura, ha trasceso le tendenze
e gli stili passeggeri in un ambiente caratterizzato da continui

cambiamenti ¢ novira.



LUSSO E AVANGUARDIA:
LE ORIGINI DELL'IMPERO
PRADA

na delle frasi piu ricorrenti tra coloro che

ammirano Miuccia Prada ¢ «o Prada o
-, niente». Questa espressione dimostra che
I'azienda che la stilista dirige da quasi mezzo secolo € una per-
[a rara nell’industria della moda. Il marchio Prada ¢ cosi com-
plesso sia nel modo comunicare sia nello stile che ¢ diventato
il preferito non solo da coloro che cercano capi cararterizzati
da un rigore intellettuale, ma anche da chi desidera semplice-
mente un logo riconoscibile e rispettaro.

Forse il motivo per cui Prada non assomigiia aniente e a
nessuno ¢ da ricercare nella dichiarazione che la stilista ha ri-
lasciato al New York Times nel 2013, in una delle sue rare inter-
viste: «La moda era il posto peggiore in cui potevi trovarti se



eri una femminista di sinistra». Quello di Miuccia Prada ¢ uno
dei pochissimi esempi di una grande srilista che non dichiara
di aver avuto fin dall’infanzia una vocazione per la moda; al
contrario, la mancanza di questa vocazione ¢ stata cio che ha
spinto Miuccia a creare il proprio stile nel senso piu stretto del
termine, ovvero uno stile che rispecchiasse le sue personali
esigenze estetiche. A meta degli anni Ottanta, la sdlista erauna
delle poche donne (a eccezione di Rei Kawakubo e Vivienne
Westwood, e in passato di Coco Chanel)a dirig{:r-:: una grand(—:
azienda mondiale del lusso e cio ha fatto la differenza. In fin
dci C()nti, }'](1']' qllﬂntﬂ POSS:I semhrarc strano, ﬂ.(‘:l mUndu dCH}I
moda sono poche le donne che disegnano abiti per altre don-
ne, sebbene nessuno meglio di loro conosca le necessita del
corpo femminile e il modo in cui ci si puo sentire a proprio
agio con l'abbigliamento scelto in ogni stagione.

Prada ha rappresentato I'eccezione in un’epoca, gli anni
Ortrantra, in cui le riviste e le passerelle erano dominare da abi-
ti vistosi ed esuberanti, e g|i stilisti, per lo pitt uomini, ricerca-
vano sovrabbondanza ed eccentricita. Ma essere 'eccezione
non basta. Se Miuccia ¢ riuscita a far si che lo stile Prada sia
turtora valido a distanza di oltre quarant’anni, ¢ grazie alla sua
competenza ¢ alla capacita non solo di creare abiti ma anche
di comunicare in modo del tutto dirompente.

L’EREDITIERA RIBELLE
Nel 2012, Prada presento in anteprima al Festival di Cannes 4

Therapy, un cortometraggio diretro da Roman Polanski e in-
terpretato dall’attrice Helena Bonham Carter nel ruolo diuna

FRADA

borghese milanese, con tanto di pelliccia, che si reca nello stu-
dio di uno psicanalista interpretaro da Ben Kingsley. Nel film,
Bonham Carter si sdraia sul lettino e inizia a raccontare al te-
rapeuta i suoi traumi familiari, in particolare il fatto che la sua
Famig“:l, che lei detesta, le ha lasciato in eredita cosi ranti sol-
di Chﬁ non sa cosa t'a:rn{:. Mentre dcsc]’i\'ﬂ IU sue PTCUCCUPMiG‘
ni fissando il soffitto, Kings[c:,r Frcndc la Pc”iccia dall’attacea-
panni e la indossa, affascinato e deliziato nel guardarsi allo
specchio.

1l video, pioniere del formato fashion film, un mix tra cinema
e spot pubblicirario, divenne virale proprio perch¢ rappresen-
tava un modo indiretto di Miuccia Prada di fare i conti con il
proprio passato in maniera pubblica. Inoltre, se agli albori del-

la sua carriera la stilista scelse di chiamarst Miuccia e non Ma-

BOMHAM CARTER KINGSLEY

A ROMAN POLANSKI FILM




