


OROLOGIO
PANTHERE 1914

on un'eleranza

DEMI-FARURE FONTENA‘\" ca. 1865

|||-‘ antico gionel o di Cartier dicuisi abhia

e all'avanguardia,

-'||'_."-.Z---|!~'-I- M0 "-';:.""

notizia ¢ questa .-.:'=H,:.r-_;-_...'.-.. ealizzata dal celebre
il debutro del motivo

rioielliere parigino Eugene Fonrenay ¢ vendura
on il marchio Cartier-Gillion della pantera, emblema
di potere e rafinarezza
!"k‘l L v 'l‘:h“

TIARA RINCEAUX 1910
Capolavora in platino

¢ diamanti con motvi OROLOGIO SANTOS 1904 OROLOGIO TANK 1917

4 racemi, quesca riara . i
o . Icopa di innovazione, | wolomo soiraro ai baristeada di un carro
-ii'|'.|'|<|!t--l..'|l-,_'|'_'_",'|',',| < s " i i
i |. b !|il'||“-.'_L';I!!|i"|'~." AVIALOTE .'.:”!:II‘-'.!:nr.'l::]"n.'a-' --\.'l":_'_.'.il.’.l
CAcla neéercarczEa x 1
Alberto Santos-Dumont, con linee geometricng pure

.'.I"li o ntmo di 1 -":i\ L.armer., € un Citelica SEnZa ||.'.'|Z|"|

.""_- _l_"'-.. . L I."III -." -
SECONDO et | A
e
L’. Vv \
MILANO FASHION LIBRARY

SPILLA PANTERA 1948

Questo gioiello costituisce una pierra miliare

COLLANA PATIALA 1928
Commissionata dal maharaja di Patiala, del marchio poiché, per la prima velea
yuesea splendida collana fu progertara venmne rappresentata la pantera in modo
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COLLANA HINDOU (TUTTI FRUTTI) 1936 che combinavano
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CARTIER, EPITOME
DEL LUSSO FRANCESE

La storia di una delle pit iconiche mainn di alta gioielleria e
orologeria risale al 1847, quando Louis-Francois Cartier acqui-
sto un piceolo laborarorio al numero 29 di rue Monrorgueil, a
Parigi. Specializzato nel riparare orologi e gioielli antichi, Car-
tier divenne presto un punto di riferimento per I'alta sociera.
La sua ascesa inizic quando la principessa Marilde, cugina di
Napoleone I11, acquisto un articolo del marchio. Nel corso del
XX secolo, i nipoti del fondatore - Louis, Pierre ¢ Jacques - ne
promossero ['espansione internazionale, trasferendo la sede
nella prestigiosa rue de la Paix e aprendo boutique a Londra e
New York. Cartier si affermo come il gioielliere di re, maharaja
e star di Hollywood, grazie a pezzi leggendari quali 'orologio
Santos, il bracciale Love e la linea Panchére. Oggi Cartier con-
tinua a essere leader nel settore del lusso, coniugando tradizio-
ne, creativita e sostenibilita per una nuova generazione che
riconosce nei suoi prodotti una forma di espressione personale.



I PRIMI PASSI DI UN IMPERO
DELLA GIQIELLERIA

a piu famosa dinastia di gioiellieri di Francia ha

/ origine con Louis-Frangois Cartier (1819-1904),

A a & un giovane diumili ﬂrigini. nato in una fam ig|i-.1
operaia parigina. Il suo destino cambio quando, nel 1839, a soli
vent'anni, entro a lavorare come apprendista nella bottega
dell’'orafo Adolphe Picard. Quel piccolo laborarorio, modesto
e ben lontano dal lusso che un giorno avrebbe rappresentato la
matson Cartier, fu il primo scenario in cui Louis-Frangois acqui-
si padronanza nell'arte della gioielleria. Li imparo a maneggia-
re con precisione gli utensili, a incastonare pietre preziose e a
disegnare schizzi che presto sarebbero diventati pezzi originali.
Durante quei primi anni di formazione, Louis-Francois non
solo assimilo le fondamenrtali conoscenze del mestiere, ma in-



vesti con oculatezza ogni singolo franco guadagnate nell’acqui-
sto di materie prime: meralli preziosi, come oro ¢ argento, e
gemme che comprava da fornitori locali e gioiellieri della citra.
Con quei beni, inizio a realizzare le sue prime creazioni origi-
nali, dedicandosi anche alla riparazione e alla trasformazione

di gioielli antichi, di cui rinnovava l'aspetto per soddisfare una

clientela alla ricerca di modernita senza perdere pero il fascino
del classico.

CARTIER

Col tempo, Cartier decise di diversificare la propria offerta.
Visitava i mercarti della regione dove orafi e gioiellieri si scam-
biavano pezzi unici. Quet ginieili esclusivi, acquisiti con occhio
atrento e grande INtuiro, iniziarono a comporre la sua crescen-
te collezione. Nel 1847, dopo anni di duro lavoroe, Louis-
Francois riusci a mettere insieme il capitale sufficiente per
comprare il laboratorio dal suo maestro Picard. Fu allora che
ribattezzo I'attivica con il nome che presto sarebbe risuonato
nei circoli pit esclusivi di Parigi: Cartier. Per segnare 'inizio
di qut:”a nuova fase, decise di imprimere le sue iniziali, Le C,
separate da un asso di cuori, su tueei 1 giuic”i e gii Urulogi da
lui creati, un tocco personale che esprimeva il suo desiderio di
unire arte ¢ lusso.

[l rischio di mertersi in proprio era notevole, ma la sua idea
di creare pezzi unici in un mondo che si stava muovendo verso
la meccanizzazione dell’artigianato gli dava un vantaggio.
Louis-Frangois era convinto che il valore dei gioielli arrigiana-
li risiedesse nella loro capacita di raccontare una storia attra-
verso ogni singolo pezzo, cosa che le macchine non sarebbero
mai state in gmdo di fare. QL_lcsm filosofia, unita alla sua dedi-
zione e al suo innato talento, cemento i primi passi della mairon
Cartier, un marchio che nel tempo sarebbe diventato sinonimo
di lusso, eleganza ed eccellenza.

UN PATRIMONIO ARTIGIANALE
IN CONTRASTO CON LA MODERNITA

Dopo aver acquisito il laboratorio di Picard, Louis-Francois Car-
tier prese una decisione che avrebbe segnato per sempre il corso



